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Cómo contar historias con datos 



-Data is boring.

-Data is complex.

-Data doesn’t
command action.

-Data is forgotten.



¿Qué quieres
contar?

02 Escribe simple y
claro

01 Transmite siempre
una idea clave

03
Lo que cuentas es
complejo, no lo
enredes más

05 Haz que fluya la
información

04 Limita la abstracción
(ejemplos y analogías)

06 Pon ‘lo bueno’
pronto

07 Identifica con ladillos
y encabezados

08 Construye una
estructura lógica

09 Agrupa contenidos
similares

10 Titula para el
mercado de la
atención (K. Llaneras)

https://www.nationalgeographic.com/science/graphics/what-500000-united-states-covid-deaths-look-like


Si no se te ocurre nada al mirar los datos... 

Tendencias / Evolución Contrastes Outliers

https://pudding.cool/2018/11/dearabby/
https://www.washingtonpost.com/graphics/world/the-scale-of-terrorist-attacks-around-the-world/
https://www.reuters.com/graphics/OLYMPICS-2020/SUMMER-HEAT/bdwvkogrzvm/






A las personas les
encanta que les hables

de su tema favorito: 
¡Ellos mismos!



Consejos para humanizar tus historias

Establece una fuerte conexión con
la(s)audiencia(s) en la historia. 

Pregúntale a la audiencia

Encuentra una ‘percha’ que permita
enganchar al lector. 

Incluye el “tú” en el título/rótulo.

Invita a la audiencia a que descubra qué
puede interesarle en la historia
(interacción, gamificación, analogías).

Personaliza los eventos a través de los
ojos de quien los experimenta.



https://www.nytimes.com/interactive/2018/08/30/climate/how-much-hotter-is-your-hometown.html


Cómo contar historias con datos 



¿Qué quieres
visualizar?

02 Elige el gráfico que
necesitas para tu
idea

01 Transmite siempre
una idea clave

03
¡Diversifica! Existe
vida más allá del ‘pie
chart’. 

05 Elimina lo superfluo
y quédate con lo
esencial

04 Menos es más...

06 Color

07 Grey is the new
black

08 Titula con el
mensaje del gráfico

09 Y aclara en el
subtítulo / sumario

10 Anota si necesitas
destacar un dato
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https://github.com/Financial-Times/chart-doctor/blob/main/visual-vocabulary/Visual-vocabulary-es.pdf
https://www.data-to-viz.com/#story
https://datavizcatalogue.com/index.html


3



3



3



5

4



5

4



6

Guía la mirada del lector

Resalta datos específicos e identifica áreas de atención
prioritaria

01

Aquí también manda la máxima de menos es
más...

Los lectores necesitarán consultar a menudo la clave de
color para comprender lo que significa cada uno

02

No vayas en contra de nuestro cerebro

Identificamos de manera intuitiva los colores claros con
valores bajos y los colores oscuros con valores altos.
También tienes que tener en cuenta la interpretación
cultural del color.
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¿Alguna pregunta?


